3. ANALISE INDIVIDUALIZADA
XORNAL A XORNAL
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As variacions porcentuais de galego entre cabeceiras aparentemente non
son moi significativas ainda que, ao seren resultados que se moven en cifras
Moi pequenas, esas lixeiras oscilacidns porcentuais cobran un gran valor porque
poden chegar a indicar variaciéons de mais do 100% entre un periédico e outro.
O que dedica unha maior proporcion da sta superficie a contidos en lingua
galega (sen ter en conta ao Galicia Hoxe) é o Diario de Arousa, con case 0 oito
por cento (7,72%) e o que menos El Ideal Gallego con menos do tres (2,75%).

En orde decrecente, Diario de Arousa vai seguido do Diario de
Pontevedra (7,5%) e La Region (6,4%). Por riba da media tamén se sitian El
Correo Gallego (5,82%) e La Voz de Galicia (5,56%). Lixeiramente por debaixo
estan o Diario de Ferrol (5,08%) e El Progreso (5,01%) e xa con menos do catro
por cento da sua superficie en galego aparecen o Faro de Vigo (3,89%),
Atlantico Diario (3,76%), La Opinion (3,22%).

Os dous xornais con maior proporcion de galego nas suas paxinas
editanse na provincia de Pontevedra. Dos que tefien menos, 0s catro coas mais
baixas proporcions de galego nas suas paxinas editanse nas duas cidades mais
poboadas de Galicia: A Corufia e Vigo.

XORNAL REDACCION GALEGO  PUBLICIDADE GALEGO  GALEGO
ATLANTICO DIARIO 2,50 1,26 3,76
DIARIO DE AROUSA 5,13 2,59 7,72
DIARIO DE FERROL 3,47 1,62 5,09
DIARIO DE PONTEVEDRA 4,67 2,83 7,5
EL CORREO GALLEGO 3,03 2,79 5,82
EL IDEAL GALLEGO 1,66 11 2,76
EL PROGRESO 2,32 2,68 5
FARO DE VIGO 1,44 2,45 3,89
GALICIA HOXE 89,23 4,85 94,08
LA OPINION 1,98 1,24 3,22
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LA REGION 3,35 3,05 6,4

LA VOZ DE GALICIA 2,62 2,94 5,56
MEDIA , SEN GALICIA HOXE 2,9 2,26 5,15
MEDIA , CON GALICIA HOXE 8,33 2,42 10,75

Taboa N° 35. Proporcién de contidos en galego sobre a superficie total do xornal

0 T T T T T T T T T T 1

DA DP LR ECG LVG DF EP FV AD LOC EIG MEDIA

OREDAC BPUBLIC

Figura N° 28. Proporcion de contidos publicados en lingua galega

Cando se particularizan para ver como esta o reparto de espazo entre
galego e castelan cada medio, o xornal no que os contidos redaccionais (0s
textos propios) ocupan a maior proporcion do publicado en galego é o Diario de
Ferrol, cun 68,2%, seguido de Atlantico Diario (66,47%) e o Diario de Arousa,
(66,44%). Nestas cabeceiras duas de cada tres paxinas publicadas en galego
corresponden & superficie redaccional e a outra a publicitaria.

Faro de Vigo (63,18%), El Progreso (53,56%) e La Voz de Galicia
(52,91%) son as tres Unicas cabeceiras que tefien mais publicidade que textos
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propios na nosa lingua. Nas restantes, atopase mais galego nas superficies
redaccionais, ainda que sen grandes diferenzas con respecto & publicidade. A
excepcion é Galicia Hoxe, no que noventa e cinco de cada cen médulos que
publica corresponden a textos propios (94,84%), namentres que a publicidade
tan s6 ocupa o 5,16% da sla superficie total en galego. E moi significativo que
0S Xxornais que se editan en castelan tefian mais superficie de publicidade en
galego’ que a Unica cabeceira galega que elabora os seus contidos nesta

lingua.

% REDACCION EN GALEGO DO TOTAL % PUBLICIDADE EN GALEGO DO TOTAL

XORNAL
PUBLICADO EN GALEGO PUBLICADO EN GALEGO

ATLANTICO DIARIO 66,47 33,53
DIARIO DE AROUSA 66,44 33,56
DIARIO DE FERROL 68,20 31,80
DIARIO DE

62,28 37,72
PONTEVEDRA
EL CORREO

52,02 47,98
GALLEGO
EL IDEAL GALLEGO 60,19 39,81
EL PROGRESO 46,44 53,56
FARO DE VIGO 36,82 63,18
GALICIA HOXE 94,84 5,16
LA OPINION 62,97 37,03
LA REGION 52,33 47,67
LA VOZ DE GALICIA 47,09 52,91
MEDIA , SEN GALICIA

56,21 43,79
HOXE
MEDIA , CON

77,48 22,52
GALICIA HOXE

Taboa N° 36. Tipoloxia textual dos contidos en lingua galega: publicidade ou textos propios

! E preciso ter en conta que non se esta a falar de maior ou menos cantidade de publicidade senén
de proporciéns linguisticas sobre a moita ou pouca publicidade que insira cada medio.
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Figura N° 29. Tipoloxia textual dos contidos en lingua galega: publicidade ou textos propios

Sen facer distingos entre areas redaccionais e publicitarias e agrupando
as doce cabeceiras analizadas, mais da metade do que se publica en galego
esta no Galicia Hoxe. O resto repartese entre o Diario de Pontevedra, cun
6,94% do total, seguido de Diario de Arousa, El Correo Gallego, La Region, La
Voz de Galicia e El Progreso, con mais do catro por cento cada un. Os xornais
gue menor proporcién representan sobre o total son La Opinion (co 2,5%) e El
Ideal Gallego (co 2,09%).
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XORNAL

SUPERFICIE EN GALEGO,

CON GALICIA HOXE

SUPERFICIE EN GALEGO,

SEN GALICIA HOXE

ATLANTICO DIARIO 3,05 6,78
DIARIO DE AROUSA 4,85 10,8
DIARIO DE FERROL 3,64 8,11
DIARIO DE PONTEVEDRA 6,94 15,45
EL CORREO GALLEGO 4,81 10,7
EL IDEAL GALLEGO 2,09 4,65
EL PROGRESO 4,34 9,66
FARO DE VIGO 3,3 7,34
GALICIA HOXE 55,07 -

LA OPINION 2,5 5,34
LA REGION 4,81 10,7
LA VOZ DE GALICIA 4,71 10,47

Taboa N° 37. Superficie de cada medio no total publicado en galego

55%

OLVG BFV OECG OLR MEP OLOC BDP OEIG MDF EDA OAD OGH

Figura N° 30. Superficie de cada medio no total publicado en galego
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3.1. ATLANTICO DIARIO

O Atlantico Diario publica cada dia unhas 75 paxinas, das que 72 estan en
castelan e tres en galego. Da superficie total publicada, 61 paxinas
corresponden ao espazo redaccional e catorce a publicidade. De informacién e
opinibn case 2 paxinas estan en galego e 59 en castelan. De publicidade,
menos dunha paxina esta en lingua galega e algo mais de trece planas, en

castelan.

‘ REDACCION ‘PUBLICIDADE TOTAL

XORNAL 60,59 13,95 74,54
GALEGO 1,87 0,93 2,80
CASTELAN 58,72 13,02 71,74

Taboa N° 38. Niumero medio de péaxinas publicadas diariamente polo xornal

Porcentualmente, os contidos en galego do Atlantico Diario movense en
cifras semellantes s do outro xornal vigués, o Faro, e non chegan ao catro por
cento (3,76%). Tanto a proporcion de espazo publicado en galego nos seus
contidos redaccionais (3,07%), coma a aparecida nos publicitarios (9,6%)

sitlase por baixo da media das cabeceiras que se publican en Galicia.

15 96
10
0 | - B -
% REDACCION % PUBLICIDADE % TOTAL

Figura N° 31. Proporcion de contidos publicados en lingua galega
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Figura N° 32. Tipoloxia textual dos contidos publicados en galego

No Atlantico Diario obsérvase unha tendencia de incremento do uso do
galego nas fins de semana. O domingo, 0 espazo ocupado pola nosa lingua
representa o 5,79%, unha porcentaxe pequena, xa que queda por debaixo da
media do conxunto de cabeceiras galegas nese dia, pero que con todo significa
un incremento do 50% con respecto ao uso medio do galego durante toda a

semana, presente tan so no 3,76% das paxinas.

3.1.1. REDACCION

Mais da metade do espazo redaccional publicado en galego no Atlantico
Diario corresponde a textos informativos ou de interpretacion (o 61,07%). Se lle
sumamos 0 espazo das entrevistas, temos que 0s xéneros informativo-
interpretativos ocupan case tres de cada catro paxinas escritas na nosa lingua.

O resto é para opinion, entrevistas, servizos, humor e criticas.
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% MODULOS

INFORMACION 61,07
ENTREVISTAS 11,58
OPINION 10,46
SERVICIOS 8,61
HUMOR 5,99
CARTAS 1,22
CRITICA 1,07

Taboa N° 39. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega

0% 20% 40% 60%

80%

100%

O INFORMACION
EENTREVISTAS
COOPINION
OSERVICIOS
EHUMOR

O CARTAS
ECRITICA

Figura N° 33. Publicaciéon en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega

Con todo, se acotamos estes datos obtemos unha impresion diferente. A

maioria dos textos en galego son informaciéns, pero estas pezas escritas na

nosa lingua s6 representan o 2,32% de toda a informacion publicada polo

xornal. Nesta lectura, en cambio, gafia protagonismo o humor, xa que un terzo

do seu espazo vai en galego. Tamén é destacable o caso das entrevistas en

galego, que representan o 14,14% das conversas que como tal publica

Atlantico, e o das cartas ao director, xa que o0 10,16% aparecen escritas na nosa

lingua
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INFO ENTREV. OPINION HUMOR CART. SERVIZOS ESQUELAS AUTOPR.

2,32% 14,14% 8,09% 30,9% 10,16% 2,34% 2,36% 0%

Taboa N° 40. Presenza proporcional da lingua galega por xéneros

De todo, algo en galego; pero pouco. Politica e Cultura son os temas
sobre os que Atlantico Diario escribe nesta lingua con mais asiduidade, até o
punto de que xuntos ocupan mais da metade da superficie redaccional
publicada no noso idioma. Tamén as informaciéns e artigos de Sociedade
acadan niveis moi elevados, con case un trinta por cento do total (27,59%) se
sumamos os contidos de “saude”, “educacion” ou “ciencia”. A este respecto,
compre salientar que o xornal publica en galego un gran niamero de textos sobre
saude ou educacion, superiores en ambos 0s dous casos ao catorce por cento
do espazo total ocupado polo noso idioma (14,01%). Finalmente, o resto das

tematicas fican moi lonxe do cinco.

% MODULOS

POLITICA 27,59
CULTURA 24,04
SOCIEDADE 12,80
AXENDA/SERVICIOS 10,17
EDUCACION 7,98
SAUDE 6,03
COMUNICACION 2,97
MAR 2,68
DEPORTES 2,53
ECONOMIA 2,43
CIENCIA 0,78

Taboa N° 41. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 34. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

Duas secciéns sobresaen especialmente no Atlantico Diario por ser
espazos de habitual publicacién en galego: Local e Comarcas, que suman mais
dun 35 por cento entre as duas. Pola contra, na mostra analizada ao longo de
medio ano non apareceu nin un s texto en galego na seccion denominada
“Galicia”. O galego concéntrase, pois, no que é traballo propio da redaccion,
agas os temas maritimos, e desaparece das paxinas compartidas con La
Region.

Tameén conseguen elevadas proporciéns a seccion de Opinidn, con case 0
dezasete por cento do total (16,72%), e os especiais (13,45%). Finalmente, con
porcentaxes inferiores ao dez por cento, pero en todo caso significativas,
aparecen Cultura, Sociedade e Comunicacion. Mundo, Economia ou Mar
apenas publican en galego, e non se atopou ningun contido no noso idioma en
“Espafna’.

Toda a superficie en galego esta concentrada nas paxinas interiores. O
castelan é hexemonico en todo o aspecto externo do xornal: todas as portadas e

as contraportadas analizadas estan nesta lingua.
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% MODULOS

COMARCA 18,34
LOCAL 16,82
OPINION 16,72
ESPECIAIS 13,45
CULTURA 9,98
SOCIEDADE 9,14
COMUNICACION 8,70
MAR 2,93
MUNDO 1,96
SERVICIOS 1,37
ECONOMIA 0,59
ESPANA 0
GALICIA 0
DEPORTES 0
PORTADA 0
CONTRAPORTADA 0
OUTROS 0

Taboa N° 42. Publicacién en galego, por seccion, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 35. Publicacion en galego, por secciéns, sobre o total publicado en lingua galega




3.1.2. PUBLICIDADE

En Atlantico Diario obsérvase a mesma dinamica dos outros xornais: a
publicidade en galego esta sustentada pola actividade das instituciéns publicas
(Concellos, Xunta, Universidades e “Outras instituciéns”) que aparecen como
contratantes de tres de cada catro médulos dos anuncios en galego (73,51%). O
grupo de anunciantes mais habitual é o dos Concellos, cuxa publicidade en
galego representa a terceira parte do total (33,37%). Tamén son numerosas as
insercibns da Xunta, que chegan a ser tres de cada dez (29,16%). Con
proporciéns moito menores atopamos a “Outras institucions” (Escola Galega de
Administracion Publica e Deputacion de Pontevedra, sobre todo).

Pola stia banda, as empresas privadas quedan tan s6 no 13,14% do total;
as asociaciéns no 4,52%; os partidos politicos no 4,31%; e coa mesma
porcentaxe aparecen as necroldxicas (unha proporcibn moi superior & que
ocupan nos outros xornais). A Compafia de Radio-Television de Galicia, que
noutras cabeceiras aparece como un dos maiores anunciantes no noso idioma,

non contratou publicidade neste xornal.

% ESPAZO ‘

CONCELLOS 33,37
XUNTA 29,16
EMPRESAS PRIVADAS 13,14
OUTRAS INSTITUCIONS 8,42
ASOCIACIONS 4,52
PARTIDOS POLITICOS 4,31
ESQUELAS 4,31
UNIVERSIDADES 2,57
OUTROS 0,21
AUTOPROMOCIONS 0
TVG 0
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Taboa N° 43. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega

33,37

431
452

4,31 2,57

13,14

29,16

O EMPRESAS PRIVADAS
H XUNTA

COCONCELLOS
OOOUTRAS INSTITUCIONS
B ASOCIACIONS

O PARTIDOS POLITICOS
B ESQUELAS

O UNIVERSIDADES

Figura N° 36. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega
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3.2. DIARIO DE AROUSA

Diario de Arousa publica unha media de 58 paxinas cada dia, das que sO
algo mais de catro estan en galego. Do total publicado, 48 paxinas
corresponden a superficie redaccional e dez a publicidade. Polo que respecta a
superficie redaccional, tres paxinas estan en galego e 45 en castelan. E en
canto a publicidade, paxina e media esta en lingua galega e algo mais de oito

van en espafiol.

PAXINAS /DIA  REDACCION  PUBLICIDADE | TOTAL

GALEGO 2,96 1,49 4,46
CASTELAN 45,08 8,28 53,35
XORNAL 48,04 9,77 57,81

Taboa N° 44. Namero medio de péaxinas publicadas diariamente polo xornal

O Diario de Arousa €, en termos relativos, a cabeceira galega que mais
espazo dedica & nosa lingua na sua superficie, un 7,72%. Os textos propios
representan dous terzos do total publicado en galego e, en relacién co conxunto
do xornal, algo mais do seis por cento do espazo redaccional total (6,17%).

Ademais, quince de cada cen paxinas de publicidade inseridas no
periodico estan en galego (15,32%). A cifra semella elevada, pero pode resultar
enganosa: hai que ter en conta que o Diario de Arousa é dos xornais galegos
gue ten unha menor superficie publicitaria. Isto quere dicir que a publicidade en
lingua galega é moita en termos relativos, mais non o € tanto en termos

absolutos: en numero de modulos publicados.
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Figura N° 37. Proporcion de contidos publicados en lingua galega
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Figura N° 38. Tipoloxia textual dos contidos publicados en galego

Ainda que o numero de medicions realizadas non permite unha analise
estatisticamente significativa da evolucion do galego en cada dia da semana, 0s
datos recollidos no Diario de Arousa amosan unha curva moi caracteristica que
compre comentar, ainda que s6 sexa a modo de tendencia e non de explicacion
descritiva: o galego vai aumentando ao longo da semana, dende uns valores
moi semellantes aos dos outros medios os luns, martes e mércores (3,71%,
4,81%, e 4,41%) a unha cifra no final da semana moi superior & media. Asi, 0s
Xoves xa supera en mais de medio punto a media xeral (5,2%, fronte a 4,55%),
en mais de dous puntos os venres (6,25%, fronte a 3,9%) e en case catro 0s
sdbados (8,7%, fronte a 5%). Verdadeiramente excepcional € o caso dos
domingos, nos que a proporcion de galego no xornal achégase ao dezaseis por
cento (15,93%).
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Figura N° 39. Proporcion media de contidos publicados en galego, por dia da semana

3.2.1. REDACCION

Case todos os contidos publicados en galego na superficie redaccional
son informacions, oito de cada dez médulos (79,49%). Entre os demais xéneros,
a opinion ocupa menos do cinco por cento (4,84%), as entrevistas baixan do
catro (3,57%) e as cartas s6 representa un 0,09% de todos os textos na nosa

lingua. Finalmente, non se publicaron nin criticas nin humor en galego

% MODULOS

INFORMACION 79,49
SERVIZOS 12,01
OPINION 4,84
ENTREVISTAS 3,57
CARTAS 0,09
CRITICA 0

HUMOR 0

Taboa N° 45. Publicacién en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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Pero non é que se informe moito en galego, sendn que a informacién
ocupa a maioria da superficie redaccional. En relacion co corpo total do xornal, a
informacion na nosa lingua equivale a un 5,89%, menos do que
proporcionalmente se dedica en galego a opinion, aos servizos, as
autopromocions, e as entrevistas. As facianas doces e amargas do xornal van

en castelan: todas as necroloxicas e as pezas de humor estan en espafiol.

INFO ENTREV. OPINION HUMOR CARTAS SERVIZOS ESQUELAS J AUTOPR.

5,89% 16,62% 7,22% 0% 0,97% 6,46% 0% 8,77%

Taboa N° 46. Presenza proporcional da lingua galega por xéneros

| | | O INFORMACION
B SERVIZOS
OOPINION
OENTREVISTAS
B CARTAS

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura N° 40. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega

A meirande parte do que Diario de Arousa publica en galego son textos
sobre temas de caracter social, até case unha de cada catro paxinas (24,98%).
Tamén acada unha alta proporcion a tematica cultural, que supera o vinte por
cento (21,38%) e destaca a alta porcentaxe obtida polas noticias sobre

educacion e ensino, que roza o dez por cento (9,43%). A politica protagoniza
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mais de trece de cada cen modulos en galego e o mar achégase ao sete por

cento (6,76%). A actualidade deportiva e a econdmica fican lixeiramente por

debaixo do cinco.

% MODULOS

SOCIEDADE 24,98
CULTURA 21,38
POLITICA 13,43
EDUCACION 9,43
AXENDA/SERVICIOS 8,78
MAR 6,76
SAUDE 4,28
DEPORTES 4,22
ECONOMIA 3,75
COMUNICACION 2,89
CIENCIA 0,09

Taboa N° 47. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 41. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega
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Estes temas son distribuidos polo xornal preferentemente entre as suas
seccions de Sociedade e Galicia, achandose en cada unha delas un terzo de
todo o publicado en galego. O terzo restante distriblese entre unha multitude de
seccions, ainda que s6 a de local, cun catorce por cento, e a de
axenda/servizos, cun trece, acadan niveis significativos. As seccions de
Comarcas e a Contraportada superan igualmente o cinco por cento, mentres
que o resto fica moi por debaixo, especialmente Economia, Deportes,
Comunicacion e Mundo. Finalmente, en Espafia, Opinion e nas novas de

portada non se atopou ningun texto en galego.

% MODULOS

SOCIEDADE 36,81
GALICIA 31,73
LOCAL 13,99
SERVIZOS 12,61
CONTRAPORTADA 7,31
COMARCA 7,25
ESPECIAIS 4,73
ECONOMIA 2,40
COMUNICACION 1,92
MUNDO 0,63
DEPORTES 0,25
ESPANA 0
MAR 0
OPINION 0
PORTADA 0
OUTROS 0

Taboa N° 48. Publicacién en galego, por secciéns, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 42. Publicacién en galego, por seccions, sobre o total publicado en lingua galega

3.2.2. PUBLICIDADE

Os anunciantes que mais publicidade insiren en galego neste xornal son
tamén as instituciébns publicas, con mais de catro de cada dez mddulos
(41,04%), pero, en comparacion con outros periddicos, a iniciativa privada acada
cifras moi altas, con tan s seis puntos menos (34,29%).

Dentro das institucions publicas, o anunciante mais habitual € a Xunta,
cunha cuarta parte da publicidade total (24,22%), seguida da TVG, con case 0
catorce por cento (13,83%). Con porcentaxes moito menores fican "Outras
institucions”, co 1,69% e os Concellos, co 1,30%.

Féra do ambito da titularidade publica, destacan os partidos politicos, con
algo mais de quince de cada cen médulos (o 15,13%) e, xa moi lonxe, as
asociacions, co seis por cento (6,04%), e as autopromocions do propio xornal,
por baixo do catro. Finalmente, cOmpre salientar que no Diario de Arousa as
Universidades non publicaron ningln anuncio en galego e tampouco se atopou

ningunha necroldxica no noso idioma.
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% SUPERFICIE

EMPRESAS PRIVADAS 34,29
XUNTA 24,22
PARTIDOS POLITICOS 15,13
TVG 13,83
ASOCIACIONS 6,04
AUTOPROMOS 3,51
OUTRAS INSTITUCIONS 1,69
CONCELLOS 1,30
OUTROS 0
ESQUELAS 0
UNIVERSIDADES 0

Taboa N° 49. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega
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Figura N° 43. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega
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3.3. DIARIO DE FERROL

O Diario de Ferrol publica cada dia case 66 paxinas, das que 62 e media
estan en castelan e algo mais de tres, en galego. De cada exemplar, 52 paxinas
corresponden a superficie redaccional e 14 a publicidade. En canto a redaccion,
mais de dluas paxinas estan en galego por case cincuenta en castelan. E se
falamos da superficie publicitaria, s6 unha paxina vai en lingua galega, mentres

gue as case trece restantes levan anuncios en castelan.

PAXINAS/DIA J REDACCION J PUBLICIDADE TOTAL

GALEGO 2,28 1,06 3,35
CASTELAN 49,76 12,79 62,55
XORNAL 52,04 13,85 65,9

Taboa N° 50. Niumero medio de péaxinas publicadas diariamente polo xornal

O xornal ferrolan publica en galego algo mais de cinco de cada cen
modulos (5,08%), unha cifra que se sitia na media de toda a prensa galega.
Porén, é a cabeceira que presenta un maior desequilibro entre os seus contidos
redaccionais e publicitarios en lingua galega, pois case sete de cada dez
paxinas impresas na nosa lingua corresponden a espazos redaccionais, 0 que o
converte nunha das cabeceiras con maior proporcion de textos propios en
galego. Pola contra, o Diario de Ferrol € dos xornais cunha menor porcentaxe de
publicidade en galego: tan s6 o 7,69%, cando a media dos xornais supera o dez
(10,44%).

76



0% REDACCION

68,2
B % PUBLICIDADE

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura N° 44. Tipoloxia textual dos contidos publicados en galego

Os seus textos propios en galego non representan mais ca un 4,39% da
superficie total dedicada a informacion e opinidn, pero esta cifra é superior &

media da prensa do pais, que fica 0 3,69%.
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Figura N° 45. Proporcién de contidos publicados en lingua galega

Na evoluciéon semanal, a tendencia € a concentrar os contidos en galego
no domingo, dia no que a porcentaxe de lingua galega ascende até o 7,98%.
Esta cifra, relativamente alta, contrasta cos datos do dia seguinte, luns, nos que

0 espazo de galego € o menor de toda a semana (2,51%).

3.3.1 REDACCION
Ao igual que na maioria dos xornais galegos, no Diario de Ferrol a

meirande parte dos textos publicados en galego corresponden a pezas

informativas, que ocupan dous terzos do total (66,62%). Ainda que os artigos de
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opinion acadan certa importancia e supofien mais do quince por cento da
superficie total (16,53%), a suma de todos 0s xéneros argumentativos (opinion,
cartas, humor...) supera por pouco o vinte por cento (22,92%). Entre os demais
contidos, tan sO destaca a forte presenza da informacion de servizo (superior ao
dez por cento), moi por riba das entrevistas (1,84%), o humor (2,24%) e as

cartas ao director (2,31%).

% SUPERFICIE

INFORMACION 66,62
OPINION 16,53
SERVIZOS 10,47
CARTAS 2,31
HUMOR 2,24
ENTREVISTAS 1,84
CRITICA 0

Taboa N° 51. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 46. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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A presenza da lingua galega no Diario de Ferrol supera a media do
conxunto de cabeceiras que se editan en Galicia no que atinxe a xéneros
informativos, xéneros de opinibn, servizos e cartas e € inferior en
autopromocions, necroldxicas, humor e entrevistas. A informacién en galego s6
representa o catro por cento de todas as pezas informativas publicadas polo
xornal.

O xénero no que o galego ten unha presenza mais importante € o das
cartas ao director, pois case unha de cada tres publicanse na nosa lingua. O
dato non deixa de ser sorprendente, xa que é un dos mais elevados da prensa
galega, cando a localidade na que se edita o xornal é unhas das cidades de
Galicia nas que a porcentaxe de uso de galego e mais baixo e é méis alta a
proporcion de castelanfalantes e bilingies.

Tameén é significativa a porcentaxe de opinion en lingua galega (14,86%) e
mesmo de humor (8,69%). Pola contra, servizos, necroloxicas, entrevistas e

autopromocions, xunto & xa nomeada informacidn, son 0s xéneros nas que

menos aparece o galego.

INFO J ENTREV. OPINION HUMORJ CART. SERVIZOS ESQUELAS AUTOPR.

4,01% 5,28% 14,86% 8,69% 28,64% 4,02% 1,79% 5,36%

Taboa N° 52. Presenza proporcional da lingua galega por xéneros

Os temas predominantes nos contidos publicados en galego por Diario de
Ferrol son a politica, con tres de cada dez mddulos (28,13%), a sociedade,
cunha porcentaxe semellante (28,6%) e a cultura, con dous de cada dez paxinas
(21,26%). Os servizos superan o dez por cento e a proporcion restante

repartese entre deportes (5,44%), educacion e economia (ambos cun 4,33%).
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Non se atopou ningun texto en galego con tematica maritima ou pesqueira e

tampouco sobre ciencia, como en case todos 0s xornais.

‘ % SUPERFICIE

POLITICA 28,13
CULTURA 21,26
SOCIEDADE 21,15
AXENDA/SERVIZOS 10,47
DEPORTES 5,44
ECONOMIA 4,33
EDUCACION 4,33
SAUDE 3,12
COMUNICACION 1,76
CIENCIA 0
MAR 0

Taboa N° 53. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

COMUNICACION
SAUDE
EDUCACION
ECONOMIA
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CULTURA
POLITICA

Figura N° 47. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

Os temas elaborados en galego son maioritariamente incluidos polo xornal

nas suas seccions de Local (onde se publica mais dun terzo do total) e Galicia,
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gue supera o vinte por cento (21,08%). O cruce de datos desta duas ultimas
lecturas permite ver que son 0s asuntos relacionados coa dindmica municipal e
coas instituciébns autondmicas os que mais se lles transmiten en galego aos
ferrolans.

Tamén destaca a presenza de galego nos temas colocados nas
contraportadas, que supofien o quince por cento do total (15,72%), e nas
paxinas de Comarcas, que roldan o dez (10,43%). No resto, s6 acadan
proporcions préximas ao cinco por cento as seccions de Opinion, Servizos e
Deportes (habitualmente con porcentaxes mais baixas).

Internacional e Economia apenas publican en galego e Espafia fica en
cero, ao igual que Cultura, Sociedade e Mar.

% MODULOS

LOCAL 34,48
GALICIA 21,08
CONTRAPORTADA 15,72
COMARCA 10,47
OPINION 5,21
SERVICIOS 5,14
DEPORTES 3,75
COMUNICACION 2,13
INTERNACIONAL 1,29
ECONOMIA 0,73
ESPANA 0
CULTURA 0
SOCIEDADE 0
MAR 0
PORTADA 0
OUTROS 0
ESPECIAIS 0

Taboa N° 54. Publicacion en galego, por seccions, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 48. Publicacion en galego, por secciéns, sobre o total publicado en lingua galega

3.3.2. PUBLICIDADE

Os tres anunciantes que mais publicidade contratan en galego no Diario de
Ferrol son as empresas privadas, os concellos e a TVG, con porcentaxes en
torno ao vinte por cento cada un. A publicidade en galego inserida polas
instituciéns publicas representa mais da metade do total (53,68%). Dentro da
porcentaxe asignada aos concellos destaca sobremaneira o de Nardn, ao que
corresponde o0 15,23% de toda a publicidade inserida en galego no xornal, e
mais do 41% de todos os anuncios publicados na nosa lingua polas entidades
locais. A Xunta aparece con porcentaxes moito menores que nos noutros
xornais, representando pouco mais do dez por cento (10,15%).

Ao sector privado correspondelle case unha cuarta parte da publicidade en
lingua galega (23,66%). Destaca o centro comercial naronés Odeo6n, co nove
por cento de todas as inserciéns en lingua galega. Ademais, sobresaen as
autopromocions (9,07%), os partidos politicos (7,62%) e, xa cunha proporcién
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moito menor, as asociacions (4,35%). Finalmente, as universidades non

publicaron nada en galego no Diario de Ferrol.

% MODULOS

EMPRESAS PRIVADAS 23,66
CONCELLOS 23,48
TVG 19,49
XUNTA 10,15
AUTOPROMOS 9,07
PARTIDOS POLITICOS 7,62
ASOCIACIONS 4,35
ESQUELAS 1,63
OUTRAS INSTITUCIONS 0,54
OUTROS 0
UNIVERSIDADES 0

Taboa N° 55. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega
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Figura N° 49. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega
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3.4. DIARIO DE PONTEVEDRA

O Diario de Pontevedra é o xornal galego que mais paxinas publica no seu
corpo central, unha media de mais de 85 cada dia. Nesas 85 paxinas hai unha
en galego por cada 13 en castelan: o que significa algo mais de seis planas na
nosa lingua. En cada exemplar, 66 paxinas corresponden & superficie
redaccional e 19 a publicidade. En canto & redaccion, 4 paxinas escribense en
galego e 62 en castelan, e polo que respecta & publicidade, algo mais de duas

paxinas publicanse en lingua galega por 17 en castelan.

PAXINAS/DIA JREDACCION PUBLICIDADE  TOTAL

GALEGO 3,97 2,41 6,38
CASTELAN 62,04 16,67 78,71
XORNAL 66,01 19,08 85,09

Taboa N° 56. Niumero medio de paxinas publicadas diariamente polo xornal

En termos relativos, o galego representa o 7,5% de toda a superficie
publicada cada dia pola cabeceira pontevedresa, cunha gran proporcién de
textos propios (62,28% de todo o publicado en lingua galega polo xornal). E é
gue o 6,02% da superficie redaccional do Diario de Pontevedra esta en galego,
cando a media de todas as cabeceiras € do 3,69%. A proporcion de publicidade
en galego tamén se sitla sobre a media, 0 que coloca ao xornal coma unha das

cabeceiras nas que o galego ten unha maior presenza.

15 12,62
: l -
5 ] —
0 T T 1
% REDACCION % PUBLICIDADE % TOTAL

Figura N° 50. Proporcion de contidos publicados en lingua galega
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O espazo que dedica o Diario de Pontevedra a nosa lingua mantense
nunha cota regular con lixeiras oscilacions nos distintos dias da semana, ainda
gue sempre por riba da media do conxunto de cabeceiras de Galicia. Nas fins de
semana, as cifras crecen até representar o 10,55 por cento do total do xornal os

domingos.

3.4.1. REDACCION

Ao igual que ocorre en El Ideal Gallego e no Diario de Arousa, no Diario de
Pontevedra a informacion case monopoliza a superficie redaccional na nosa
lingua, representando oito de cada dez mddulos (79,25%). Con proporciéns
moito menores, 0 espazo restante esta maioritariamente ocupado por textos de
opinién e por entrevistas. Finalmente, os servizos (2,75%) e as cartas (1,87%)
tefien unha presenza case que testemufial. Ainda que pode ser tan sé un
exemplo illado, o Diario de Pontevedra é o Unico xornal no que se atopou un

infografico en galego.

% MODULOS

INFORMACION 79,25
OPINION 8,24
ENTREVISTAS 7,11
SERVICIOS 2,75
CARTAS 1,87
INFOGRAFIA 0,78
HUMOR 0

CRITICA 0

Taboa N° 57. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 51. Publicacién en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega

O Diario de Pontevedra rexistra altos indices de uso do galego en
informacion (seis de cada cen médulos ocupados por este xénero), e entrevistas
(16,54%), mentres que o0 galego aparece rara vez en servizos e humor. En lifia
coa suUa estratexia linguistica, non s6 € das cabeceiras que mais textos
informativos insire en galego, sendén que é dos que mais acode a esta lingua
para falar de si mesmo, até o punto de que o corenta por cento das

autopromocions do xornal publicanse en galego.

INFO ENTREV. OPINION HUMOR L CART. SERVIZOS ESQUELAS AUTPR.

5,68% 16,54% 11,96% 0% 10,9% 1,89% 2,8% 39,06%

Téaboa N° 58. Presenza proporcional da lingua galega por xéneros

O emprego da lingua galega no Diario de Pontevedra esta acusadamente
centrado nos textos vencellados a temas de Cultura, que concentran mais dun
terzo da superficie redaccional total na nosa lingua. A certa distancia colécanse
as teméticas de “sociedade, ciencia e educacion” (27,06%) e politica (22,09%).
Por dltimo, xa lonxe, aparecen o resto das teméticas, encabezadas por

deportes, pero ningunha delas supera o cinco por cento.
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% MODULOS ‘

CULTURA 36,93
POLITICA 22,09
SOCIEDADE 21,67
DEPORTES 4,36
AXENDA/SERVICIOS 3,88
CIENCIA 3

COMUNICACION 2,61
EDUCACION 2,40
ECONOMIA 2,38
SAUDE 0,69
MAR 0

Taboa N° 59. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 52. Publicacion en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

As informaciéns en galego tefien unha marcada tematica cultural, como

dixemos, e do mesmo xeito son presentadas na seccion de Cultura. Este

apartado do xornal aglutina mais dun terzo do espazo ocupado por todos 0s

textos redactados en galego (35,36%).

Mentres, as paxinas de Comarcas aportan o vinte por cento dos modulos

en galego (19,27%) e as contraportadas e a seccioén de Opinion achéganse ao

dez por cento cada unha (9,14 e 8,1%, respectivamente). Polo demais, sé
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Galicia e Local (6 e 6,12%) superan o cinco por cento, quedando por debaixo
Sociedade, Economia e Deportes.

Emprégase exclusivamente o castelan en Mundo e en Espafa, e do
mesmo xeito sO se recorre ao espafol para escribir as novas mais destacadas,

coas que se elabora a portada do xornal.

% MODULOS

CULTURA 35,36
COMARCA 19,27
CONTRAPORTADA 9,14
OPINION 8,10
LOCAL 6,12
GALICIA 6
SERVICIOS 4,29
DEPORTES 3,83
SOCIEDADE 2,77
COMUNICACION 2,58
ECONOMIA 2,35
MAR 0,18
INTERNACIONAL 0
ESPANA 0
PORTADA 0
OUTROS 0
ESPECIAIS 0

Taboa N° 60. Publicacion en galego, por seccions, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 53. Publicacion en galego, por secciéns, sobre o total publicado en lingua galega

3.4.2. PUBLICIDADE

O mais destacado da analise da publicidade en galego do Diario de
Pontevedra é a altisima proporcion das autopromocions do propio xornal, que
chegan a significar mais dun terzo do total de publicidade en galego (35,72%).
Como mostra, baste dicir que a suma das inserciéns publicitarias en galego
contratadas por todas as institucions publicas (concellos, TVG, Xunta,
Universidades e outras) representa catro de cada dez médulos do total
(40,94%), tan sé un cinco por cento mais que as autopromocions do xornal.

Dentro da publicidade de orixe publica, destaca a Xunta (16,8% do total),
cunha superficie contratada que iguala a suma de todas as empresas privadas
gue se anuncian en galego. Con proporciéns importantes, asemade, proximas

ao dez por cento, atopamos & TVG (9,98%) e aos Concellos (9,71%).
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O conxunto das empresas privadas fica no 16,44%, encabezadas polo
centro comercial A Barca (proximo ao catro por cento), Caixanova (tres e medio

por cento) e Caixa Galicia (tres por cento).

% MODULOS

AUTOPROMOS 35,72
XUNTA 16,80
EMPRESAS PRIVADAS 16,44
TVG 9,98
CONCELLOS 9,71
PARTIDOS POLITICOS 5,88
OUTRAS INSTITUCIONS 3,48
ESQUELAS 1,16
UNIVERSIDADES 0,98
OUTROS 0,15
ASOCIACIONS 0

Taboa N° 61. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade
en lingua galega

16,44 O EMPRESAS PRIVADAS
H XUNTA

COOCONCELLOS
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B UNIVERSIDADES

Figura N° 54. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade
en lingua galega
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3.5. EL CORREO GALLEGO

El Correo Gallego publica cada dia unha media de 76 paxinas no seu
corpo central, das que s6 catro e media estan en lingua galega (4,42). Desas 76
paxinas, 62 corresponden & superficie redaccional e 14 & publicitaria. Ao galego

correspdndenlle daas paxinas de publicidade e duas de textos propios.

PAXINAS /DIA  REDACCION  PUBLICIDADE | TOTAL ‘

GALEGO 2,29 2,12 4,41
CASTELAN 59,33 12,22 71,55
XORNAL 61,62 14,34 75,96

Taboa N° 62. Niumero medio de paxinas publicadas diariamente polo xornal

En termos absolutos, as superficies de publicidade e textos redaccionais
publicadas por El Correo Gallego son case parellas e entre as dias ocupan o
5,82% das péxinas do xornal. Os anuncios na nosa lingua representan o 14,76%
da superficie publicitaria do xornal, namentres que a presenza de galego na

superficie redaccional fica no 3,73%, case catro veces menos.

20 6

0 I | | |

% REDACCION % PUBLICIDADE % TOTAL

Figura N° 55. Proporcion de contidos publicados en lingua galega sobre as superficies
redaccional, publicitaria e total.
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Figura N° 56. Tipoloxia textual dos contidos publicados en galego

A evolucion diaria da presenza de contidos en galego ofrece en El Correo

Gallego unha curva peculiar, xa que se observan as cotas de maior incidencia

nos dias centrais cun descenso na fin de semana e mais nos luns, cando o

habitual no resto de cabeceiras é que o incremento sexa notorio no sabado e no

domingo.

ECG
m—MEDIA

Figura N° 57. Proporcién media de contidos publicados en galego, por dia da semana

3.5.1. REDACCION

Os xéneros nos que El Correo Gallego usa mais o galego son o humor, as

autopromocions (superan ambos o vintecinco por cento), e a opinién, que rolda
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0 quince. Tamén é alto o uso que se fai nas necroloxicas. En cambio, nos
xéneros informativos e nos servizos 0 uso que fai o xornal compostelan é

modesto.

INFO ENTREV. OPINION HUMOR CART. SERVIZOS ESQUELAS AUTOPR

2,91% 5,46% 14,64% 25% 0% 1,74% 4,78% 28,5%

Taboa N° 63. Presenza proporcional da lingua galega por xéneros

El Correo Gallego dedicalle méis do sesenta por cento do seu espazo
redaccional en galego aos xéneros informativos e interpretativos. Ainda que a
importancia dos xéneros argumentativos e superior a doutras cabeceiras, a
superficie dedicada a opinion fica na metade (30,17%). Xa con porcentaxes
moito menores atopanse o0s servizos (5,44%) e mais o humor (1,71%).

E significativo que na mostra estudada non se atopara ningunha
participacion en galego dos lectores, en secciéns dedicadas a eles, coma as
cartas ao director. Sobre todo tendo en conta que El Correo Gallego é o cuarto

xornal en porcentaxe de galego nas suas paxinas (5,82%).

% MODULOS

INFORMACION 59,22
OPINION 30,17
ENTREVISTAS 3,46
SERVIZOS 5,44
HUMOR 1,71
CARTAS 0

CRITICA 0

Taboa N° 64. Publicacién en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega

93



| | OINFORMACION
EOPINION
OENTREVISTAS
OSERVIZOS
EHUMOR

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figura N° 58. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega

El Correo Gallego reserva maioritariamente o emprego do galego para as
noticias con tematica cultural (38,49%) e para as vencelladas aos medios de
comunicacién, principalmente a TVG (25,01%). Entre ambas as duas ocupan
mais de seis de cada dez paxinas publicadas na nosa lingua. As catro restantes
dedicanse sobre todo a temas de sociedade (16,23%) e politica (10,14%). En
comparaciéon con outros medios, o galego consegue bos resultados nos asuntos
de economia, cuxa proporcién sobre o total supera o seis por cento. Pola contra,
0 seu uso para informar de temas referentes a saude, a ciencia ou a educacion
€ minimo, xa que apenas sobrepasa o0 1 por cento en cada unha delas.

Finalmente, en deportes 0 uso é pouco mais que simbalico (0,39%).

% MODULOS

CULTURA 38,49
COMUNICACION 25,01
SOCIEDADE 10,87
POLITICA 10,14
ECONOMIA 6,25
AXENDA/SERVIZOS 3,50
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CIENCIA 1,86
EDUCACION 1,83
SAUDE 1,63
DEPORTES 0,39
MAR 0

Taboa N° 65. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 59. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

Atendendo aos rétulos empregados polo xornal para ordenar 0s seus
contidos, o galego concéntrase en moi poucas seccions: Cultura ocupa tres de
cada dez modulos (29,79%), Comunicacion e Opinion, unha cuarta parte cada
unha (28,54% e 23,73%) e Galicia representa case o trece por cento (12,89%).
Nesas catro seccidns aglutinase mais do 90% do escrito na nosa lingua. O resto
dividese nun tres por cento para Comarcas e unhas décimas para Sociedade ou
Economia. Case nada en Local e nada en Mundo, Espafia, Deportes,

Internacional, Mar ou Servizos. E tampouco na portada nin na contraportada.
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% MODULOS

CULTURA 29,79
COMUNICACION 28,54
OPINION 23,73
GALICIA 12,89
COMARCA 3,34
ECONOMIA 0,78
SOCIEDADE 0,62
LOCAL 0,31
INTERNACIONAL 0
ESPANA 0
DEPORTES 0
MAR 0
PORTADA 0
CONTRAPORTADA 0
SERVICIOS 0
OUTROS 0
ESPECIAIS 0

Téaboa N° 66. Publicacion en galego, por seccions, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 60. Publicacion en galego, por secciéns, sobre o total publicado en lingua galega




3.5.2. PUBLICIDADE

En El Correo a publicidade en galego esta bastante repartida entre seis
bloques de anunciantes. En todo caso, se sumamos toda a publicidade con
orixe en organismos ou instituciéns de titularidade publica, esta agrupacion
representa mais da metade do total inserido en galego (0 51,79%). Destaca a
Xunta (16,94%), seguida dos concellos (10,32), e a CRTVG (9,59). Dentro dos
concellos, hai que salientar a contratacion feita por Santiago de Compostela,
gue representa o 10,20% do total, é dicir a practica totalidade do pagado polas
corporacions locais.

As empresas privadas representan case dous de cada dez médulos do
publicado en galego (17,43%), encabezadas por Area Central (case o cinco por
cento) e Caixa Galicia, ao redor do catro. Os partidos politicos, que fican no
15,66%, e as asociacions e fundaciéns (9,29%) ocupan algo menos ca iniciativa
privada. Con proporcions moito menores (inferiores ao cinco por cento)
atopamos as necroldxicas (2,49%), as autopromocions (3,34%) e as

universidades (4,07%).

% MODULOS

EMPRESAS PRIVADAS 17,43
XUNTA 16,94
PARTIDOS POLITICOS 15,66
OUTRAS INSTITUCIONS 10,87
CONCELLOS 10,32
TVG 9,59
ASOCIACIONS 9,29
UNIVERSIDADES 4,07
AUTOPROMOS 3,34
ESQUELAS 2,49
OUTROS 0

Taboa N° 67. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade
en lingua galega
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Figura N° 61. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega

98



3.6. EL IDEAL GALLEGO

El Ideal Gallego publica cada dia 70 paxinas, das que 68 estan en
casteldn e 2 en galego. Asemade, deste espazo total, 53 corresponden a
superficie redaccional e 17 & publicitaria. En canto a redaccion, sé unha paxina
esta en galego e mais de 51 en castelan. Na superficie publicitaria, o galego

ocupa menos dunha plana, mentres que as restantes 16 estan en castelan.

PAXINAS/DIA REDACCION JPUBLICIDADE TOTAL

GALEGO 1,15 0,76 1,91
CASTELAN 51,15 16,74 67,89
XORNAL 52,3 17,5 69,8

Taboa N° 68. Niumero medio de péaxinas publicadas diariamente polo xornal

El Ideal Gallego € o xornal no que se emprega menos a nosa lingua,
presente s6 no 2,75% dos seus modulos. Por exemplo, as inserciéns en galego
non representan mais que o 4,45% da superficie publicitaria total, menos da
metade da media da prensa do pais. E a parte redaccional non sae moito mellor
parada, pois o0s textos na nosa lingua significan s6 o 2,2% do total, unha cifra

gue so6 supera a do Faro de Vigo.
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Figura N° 62. Proporcién de contidos publicados en lingua galega
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Figura N° 63. Tipoloxia textual dos contidos publicados en galego

A proporcion de galego presente en El Ideal destaca pola sua
regularidade en cada un dos dias da semana, xa que en ningun deles chega ao
catro por cento, e en todos os casos o nivel de uso fica moi lonxe da media,
mesmo nas fins de semana ou nos domingos, que no resto das cabeceiras de

Galicia reflicten unha suba notoria.

EIG
m—MEDIA

Figura N° 64. Proporcién media de contidos publicados en galego, por dia da semana
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3.6.1. REDACCION

Practicamente todo o que se publica en galego en El Ideal corresponde a

informacions de actualidade ou de servizo e as pezas de informacion

representan por si soas mais do oitenta por cento (84,35%) do espazo

redaccional publicado na nosa lingua. Pola contra, non se atopan entrevistas nin

espazos de humor escritos en galego, e mesmo a presenza de opinién (0,78%)

e das cartas ao director (0,70%) € case simbdlica. Fora das noticias, tan sO 0s

servizos acadan unha porcentaxe significativa, rozando o quince por cento do

total (14,16%).

% MODULOS

INFORMACION 84,35
SERVIZOS 14,16
OPINION 0,78
CARTAS 0,70
ENTREVISTAS 0
HUMOR 0
CRITICA 0

Taboa N° 69. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 65. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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Malia que a presenza de galego en El Ideal é baixa, 0 emprego que fai
desta lingua nos xéneros informativos e nos servizos é superior a de varios
outros xornais. Pola contra, a presenza do noso idioma en humor, cartas,

opinion e entrevistas é case inexistente.

INFO. ENTREV. OPINION HUMOR CART. SERVIZOS ESQUELAS AUTOPR.

2,39% 0% 0,3% 0% 3,33% 2,42% 0% 13,16%

Taboa N° 70. Presenza proporcional da lingua galega por xéneros

As informaciéns transmitidas na nosa lingua por El Ideal Gallego
corresponden maioritariamente a tematicas politicas (un de cada catro modulos,
0 24,02%), seguidas dos asuntos econdomicos e culturais. Neste xornal hai
asemade unha forte presenza de asuntos de saude escritos en lingua galega
(11,27%).

% MODULOS

POLITICA 24,02
SOCIEDADE 19,64
ECONOMIA 17,92
AXENDA/SERVIZOS 11,82
CULTURA 11,58
SAUDE 11,27
COMUNICACION 3,76
DEPORTES 0
CIENCIA 0
EDUCACION 0
MAR 0

Taboa N° 71. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 66. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

O xornal corufiés ubica principalmente as suas informacions en galego na

Espania.

% MODULOS

GALICIA 64,71
ECONOMIA 12,99
SERVICIOS 7,04
SOCIEDADE 6,03
LOCAL 4,62
COMUNICACION 4,62
INTERNACIONAL 0
ESPANA 0
COMARCA 0
CULTURA 0

sUa seccion Galicia (64,71%), que case monopoliza a presenza do noso idioma
na superficie redaccional. Entre o resto, s6 destaca Economia, co trece por
cento (12,99%) e algo Sociedade, Servizos, Local e Comunicacion, con
porcentaxes entre o catro e o sete por cento. Mentres, nas xornadas estudadas

non se atopou ningun contido en galego en Deportes, Comarcas, Mundo ou
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Taboa N° 72. Publicacion en galego, por seccions, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 67. Publicacion en galego, por secciéns, sobre o total publicado en lingua galega

3.6.2. PUBLICIDADE

En El Ideal, duas terceiras partes da publicidade en galego (0 66,24%)
corresponden as institucions publicas (concellos, Xunta, universidades, TVG e
outras). O principal anunciante na nosa lingua é a Xunta, con case tres de cada
dez modulos (27,20%), seguida pola TVG, con case o vinte por cento (18,51%)

e polos concellos, que superan o dez (11,47%).
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Entre os demais anunciantes, destaca a proporcion relativamente alta de
autopromocions na nosa lingua (alta, en comparacion co resto do xornal), que
bordea o catorce por cento do total (13,94%). Esta actitude non deixa de
sorprender: unha estratexia linguistica definida por desestimar o galego como
soporte informativo e por recorrer a el para realizar 0s anuncios cos que 0 propio
xornal busca a complicidade ou a fidelidade da audiencia. E é que a proporcion
gue representan as autopromocions € superior ao total das inserciéns en galego
das empresas privadas (13,67%), entre as que sO destaca Caixa Galicia, a
empresa que mais publicidade contratou no noso idioma (10,88% do total). Polo
demais, cémpre salientar que en El Ideal non hai ningunha necroldxica
publicada en galego e que a universidade sé contratou oito mddulos na

mostraxe estudada.

% MODULOS

XUNTA 27,20
TVG 18,55
AUTOPROMOS 13,95
EMPRESAS PRIVADAS 13,67
CONCELLOS 11,72
OUTRAS INSTITUCIONS 7,67
ASOCIACIONS 3,63
PARTIDOS POLITICOS 2,23
UNIVERSIDADES 1,12
OUTROS 0,28
ESQUELAS 0

Taboa N° 73. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade
en lingua galega
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Figura N° 68. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega
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3.7. EL PROGRESO

El Progreso publica cada dia 80 paxinas no seu corpo central, das que 76
estan en castelan e catro en galego. Do total publicado, 59 péxinas
corresponden & superficie redaccional e 21 a publicidade. Da redaccion, duas
paxinas estan en galego e as restantes 57 en castelan; da publicidade, duas

paxinas editanse na nosa lingua fronte a 19 en castelan.

PAXINAS/DIA JREDACCION PUBLICIDADE TOTAL

GALEGO 1,85 2,13 3,98
CASTELAN 56,62 19,11 75,73
XORNAL 58,47 21,24 79,71

Taboa N° 74. Numero medio de paxinas publicadas diariamente polo xornal

El Progreso € o xornal galego con mais superficie publicitaria, un 27,92%,
un sete por cento por riba da media do conxunto de periddicos do noso pais.
Nesta superficie 0 espazo dedicado ao galego é tamén importante, e representa
un 10,06% de todas as péxinas de publicidade. Non ocorre 0 mesmo coa
superficie redaccional, na que o galego apenas supera o tres por cento (3,17%),
polo que a cifra global de presenza da nosa lingua fica nun 5,01% e sitla a El

Progreso por debaixo da media do conxunto de xornais.
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10,06
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Figura N° 69. Proporcién de contidos publicados en lingua galega
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Figura N° 70. Tipoloxia textual dos contidos publicados en galego

A tendencia de emprego da lingua galega, lixeiramente por debaixo da

media de luns a venres, invértese nas fins de semana, cando supera o seis por

cento.

EP
m—MEDIA

Figura N° 71. Proporcién media de contidos publicados en galego, por dia da semana

3.7.1 REDACCION

El Progreso dedicalle & informacion mais de dous terzos do seu espazo

redaccional publicado en galego (67,41%). A proporcién restante estd moi
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repartida, cun 16,8% para a opinidn, un 6,6% para as entrevistas, algo mais de
cinco por cento para as cartas ao director (5,21%) e algo menos de catro para
0s servizos (3,97%).

% MODULOS

INFORMACION 67,41
OPINION 16,82
ENTREVISTAS 6,60
CARTAS 5,21
SERVIZOS 3,97
HUMOR 0

CRITICA 0

Taboa N° 75. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 72. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega

El Progreso publica en galego a metade das suas autopromocions e a
terceira parte das suas cartas ao director. Ao igual que noutras cabeceiras,
constatase que os lectores empregan o galego para dirixirse ao xornal en maior
medida do que o usa o periddico para dirixirse a eles. Porén, nos restantes
Xéneros, a utilizacion que fai da nosa lingua fica por baixo da media, sobre todo

na informacién de servizos.
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INFO ENTREV. OPINION HUMOR CART. SERVIZOS ESQUELAS AUTOP.

2,65% 7,15% 10,32% 0% 29,91% 1,13% 2,11% 46,34%

Taboa N° 76. Presenza proporcional da lingua galega por xéneros

El Progreso ten bastante repartidos os seus contidos en galego e a nosa
lingua ten unha certa presenza en case todas as seccions. Destacan Cultura e
Opinién, con case o vinte por cento (17,21 e 17,26%); algo menos tefien
Sociedade ou Comarcas (entre trece e catorce) e un pouco mais abaixo
aparecen Galicia, Local ou Deportes, que roldan todos o dez por cento. O
galego tamén aparece, ainda que pouco, en Comunicacion, Servizos ou
Especiais e s6 non ten presenza en Espafia ou Mundo. Hai que salientar que El
Progreso € o unico xornal, xunto con La Region, no que o galego aparece na
sta portada (iso si, minimamente), representando o 0,84% da superficie total

publicada no noso idioma.

% MODULOS

OPINION 17,26
CULTURA 17,21
SOCIEDADE 14,38
COMARCA 13,19
GALICIA 10,42
LOCAL 8,63
DEPORTES 7,69
ESPECIAIS 4,46
SERVIZOS 2,38
COMUNICACION 1,88
OUTROS 1,64
PORTADA 0,84

Taboa N° 77. Publicacion en galego, por seccions, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 73. Publicacion en galego, por secciéns, sobre o total publicado en lingua galega

A tematica social predomina entre os contidos publicados en galego por El

Taboa N° 78. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

por cento) e as relacionadas coa educacion (10,02%).

% MODULOS

SOCIEDADE 22,57
CULTURA 22,47
POLITICA 21,33
EDUCACION 10,02
DEPORTES 8,53
SAUDE 5,16
COMUNICACION 4,32
AXENDA/SERVIZOS 2,98
ECONOMIA 2,63
CIENCIA 0
MAR 0

Progreso, ao sumar case o corenta por cento do total (37,55%). Tamén acadan
porcentaxes moi altas os textos con contidos culturais (22,47%) e politicos

(21,33%). Ademais, destaca a forte presenza de pezas deportivas (case o nove
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Figura N° 74. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

3.7.2. PUBLICIDADE

En EI Progreso sorprende, igual que no Diario de Pontevedra, a alta
proporcion de autopromocions en galego, que representan case un terzo
(32,19%) de toda a publicidade inserida na nosa lingua. A nivel global, este dato
s6 é superado pola porcentaxe conxunta de todas as instituciéns publicas, que
representan case a metade do total, 0 47,14%.

Delimitando os datos, a Xunta contrata o 21,74% do total de publicidade
en galego, e os concellos 0 11,03% (sobre todo o propio consistorio lucense),
case o0 mesmo que a TVG (o 10,71%). A presenza de publicidade de
universidades ou doutras institucions publicas € moi baixa, agas as insercions
da Deputacion de Lugo.

En canto aos anunciantes privados, as empresas contratan un de cada
dez mddulos da publicidade que vai en galego (0 12,54%), os partidos politicos
e asociacions movense sobre o tres por cento (3,13% e 3,66%) e as

necroléxicas superan por pouco o un.
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% MODULOS

| AUTOPROMOS 32,19
XUNTA 21,74
EMPRESAS PRIVADAS 12,54
CONCELLOS 11,03
TVG 10,71
ASOCIACIONS 3,66
PARTIDOS POLITICOS 3,13
OUTRAS INSTITUCIONS 2,63
ESQUELAS 1,34
UNIVERSIDADES 1,03

Taboa N° 79. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade
en lingua galega
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21,74

Figura N° 75. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade
en lingua galega
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3.8. FARO DE VIGO

En termos visuais, o Faro de Vigo publica cada dia case 78 paxinas no
seu corpo central, das que 75 estan en castelan e tres en galego. Do total
publicado, 59 planas corresponden a superficie redaccional e 19 a publicidade.
Das 59 de redaccion, s6 unha paxina vai en galego; das 19 de publicidade, en

galego hai duas.

PAXINAS /DIA°  REDACCION  PUBLICIDADE TOTAL

GALEGO 1,12 1,91 3,03
CASTELAN 58,06 16,72 74,78
XORNAL 59,18 18,63 77,81

Taboa N° 80. Niumero medio de péaxinas publicadas diariamente polo xornal

O que mais sorprende no Faro de Vigo € a elevada proporcion da
superficie publicitaria dentro do escaso espazo publicado en galego: case duas
de cada tres paxinas que publica na nosa lingua corresponden a publicidade
(63,18%). E asi, mentres sO redacta en galego o 1,9% dos seus textos (a
proporcion mais baixa de todos os xornais), publica na lingua de Galicia un de
cada dez médulos de publicidade (10,25%*).

15 10,2

10
° - - —
0 | 1 I I

% REDACCION % PUBLICIDADE % TOTAL

Figura N° 76. Proporcion de contidos publicados en lingua galega, sobre o total de cada
superficie.
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Figura N° 77. Tipoloxia textual dos contidos publicados en galego

Nos dias analizados apréciase na superficie de galego unha tendencia a
baixa a medida que avanza a semana, cunha notable recuperacion os sabados
que, con todo, non se mantén no dia seguinte, o que sitlla ao xornal como a
cabeceira que menos espazo en galego insire os domingos (2,9%), dia no que

se conseguen as maiores cifras de lectores.
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Figura N° 78. Proporcién media de contidos publicados en galego, por dia da semana
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3.8.1 REDACCION

Mais da metade do pouco espazo que Faro de Vigo dedica ao galego na
sua superficie redaccional corresponde a textos de informacion (58,11%),
mentres que os restantes xéneros acadan proporciéns moito menores: a opinion
chega até o catorce por cento (13,88%), o humor roza o trece (12,67%) e as
cartas o doce (11,70%). Finalmente, non se atopou ningunha entrevista en

galego.

% MODULOS

| INFORMACION 58,11
OPINION 13,88
HUMOR 12,67
CARTAS 11,70
SERVIZOS 3,63
ENTREVISTAS 0
CRITICA 0

Taboa N° 81. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega

0%

20%

40% 60%

80%

100%

O INFORMACION
EOPINION
OHUMOR

B CARTAS

O SERVIZOS

Figura N° 79. Publicaciéon en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega




E significativo que mais dun terzo (36,24%) de todo o espazo publicado

en galego na superficie redaccional estea concentrado en paxinas “especiais”, 0

qgue reduce ainda mais a presenza da nosa lingua na paxinacién habitual deste

xornal. Dos dous terzos restantes un pertence a seccion de Opinidn e o restante

distriblese entre Comunicacion e Sociedade (dez por cento cada unha), Local

(algo mais de sete por cen) e Comarcas, con tan s6 dous por cento. No resto

das seccions a mostraxe non atopou textos en galego.

% MODULOS

ESPECIAIS 36,24
OPINION 31,40
COMUNICACION 12,27
SOCIEDADE 10,41
LOCAL 7,26
COMARCA 2,42
MUNDO 0
ESPANA 0
GALICIA 0
CULTURA 0
ECONOMIA 0
DEPORTES 0
MAR 0
PORTADA 0
CONTRAPORTADA 0
SERVICIOS 0
OUTROS 0

Téaboa N° 82. Publicacién en galego, por seccions, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 80. Publicacion en galego, por secciéns, sobre o total publicado en lingua galega

En canto a tematica, independentemente de onde os coloque Faro de

Vigo, sobresaen os asuntos de indole social, que ocupan o corenta por cento

(40,68%) da superficie total publicada na nosa lingua. As informacions politicas

superan o trinta por cento e as culturais rozan o catorce (13,72%). Tamén ¢

especialmente alta a proporciéon de noticias sobre sadde, que superan por Si

soas 0 dezaseis por cento. Entre as restantes teméticas, o galego acada niveis

altos s6 na de comunicacién, que aporta case o nove por cento do total (8,64%).

% MODULOS

POLITICA 31,40
SOCIEDADE 24,46
SAUDE 16,14
CULTURA 13,72
COMUNICACION 8,64
AXENDA/SERVIZOS 3,63
ECONOMIA 1,13
DEPORTES 0,81
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EDUCACION 0,08

CIENCIA 0

MAR 0

Taboa N° 83. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 81. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

O emprego real da nosa lingua en Faro de Vigo vese con maior claridade
cando se relativizan os datos. Daquela obsérvase que a opinién en galego s6
representa o cinco por cento de toda a opinién publicada polo xornal, ou que
case noventa e nove de cada cen péaxinas dedicadas & informacion estan en
espafnol. Por outro lado, tamén é elevada a porcentaxe de humor na nosa
lingua: un 21,1 % do total.

Por ultimo, os datos reflicten que os lectores usan mais o galego para
comunicarse co peridédico (duas de cada dez cartas ao director estan nesta

lingua) que o propio xornal para dirixirse a stua audiencia.

INFO ENTREV. OPINION HUMOR CART. SERVIZOS ESQUELAS AUTOPR.

1,39% 0% 5,39% 21,1% 19,29% 0,68% 0,96% 6,15%

Taboa N° 84. Presenza proporcional da lingua galega por xéneros
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3.8.2. PUBLICIDADE

No Faro de Vigo o principal bloque de publicidade en galego é o das
institucions publicas, que suman mais da metade dos mddulos totais (55,21%).
Sobresaen os concellos (18,21% do total), nomeadamente o Concello de Vigo,
gue contratou mais de quince de cada cen mdédulos de publicidade en galego
(15,38%). A continuaciéon, atopamos a Xunta (16,15%) e & TVG, cunha
porcentaxe semellante (14,45%). E a moita distancia, “outras instituciéns”
(4,23%) e as universidades (2,06%).

As empresas privadas, pola sua banda, representan case a cuarta parte
(22,96%). O motor do galego é neste caso Caixanova, con case 0 sete por cento
do total, e a Zona Franca, co seis. Féra do ambito publico, ademais das
empresas destacan as asociacions, con un de cada dez modulos (9,8%) e os

partidos, con cinco de cada cen (4,9%), encabezados polo BNG.

% MODULOS

EMPRESAS PRIVADAS 22,96
CONCELLOS 18,21
XUNTA 16,15
TVG 14,45
ASOCIACIONS 9,80

AUTOPROMOS 6,35

PARTIDOS POLITICOS 4,90

OUTRAS INSTITUCIONS 4,23

UNIVERSIDADES 2,06

ESQUELAS 0,88

OUTROS 0

Taboa N° 85. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade
en lingua galega
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Figura N° 82. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega
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3.9. LA OPINION DE A CORURNA

La Opinidn publica cada dia algo mais de 68 paxinas, das que 66 estan
en castelan e algo mais de duas en galego. Asemade, das 68 planas, 61
corresponden a superficie redaccional e sete e media a publicidade. En canto a
redaccion, unha paxina e media esta en galego e 59 e media en castelan. E na

publicidade, menos dunha paxina esta en lingua galega e case sete en castelan.

PAXINAS/DIA ‘REDACCION PUBLICIDADE‘ TOTAL

GALEGO 1,35 0,85 2,2
CASTELAN 59,45 6,69 66,14
XORNAL 60,8 7,54 68,34

Taboa N° 86. Niumero medio de paxinas publicadas diariamente polo xornal

La Opinion é das cabeceiras que menos espazo dedica & lingua galega,
xa que so publica o0 3,22% das slUas paxinas no noso idioma, unha cifra que so
supera a doutro xornal corufiés, El Ideal Gallego. En canto a superficie
redaccional, o galego publicado polo xornal non pasa do 2,23%. En cambio, La
Opinién acada mellores resultados na proporcion de publicidade no noso idioma,
Xa que o seu 11,27% se sitla na media.

En realidade, non é que tefia moitos anuncios na nosa lingua, senén que
ten pouca publicidade en xeral, polo que a proporcion de galego crece. De feito,
duas de cada tres paxinas en galego corresponden a textos propios. Ou
expresado de outra maneira, en galego hai o dobre de espazo redaccional que

publicitario.
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Figura N° 83. Proporcién de contidos publicados en lingua galega
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Figura N° 84. Tipoloxia textual dos contidos publicados en galego

A proporcién de galego publicada en La Opinion de A Corufia mantense

por baixo da media da prensa galega nos sete dias da semana, ainda que

mantén as tendencias xerais, cun claro ascenso nas fins de semana, sobre todo

os domingos, nos que o galego chega a acadar case un seis por cento (5,62%)

da superficie total.

/LocC

= MEDIA

Figura N° 85. Proporcion media de contidos publicados en galego, por dia da semana
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3.9.1. REDACCION

La Opinién, xunto con outro xornal corufiés (La Voz de Galicia), € das

cabeceiras nas que a informacién ocupa un papel menos importante entre o

espazo redaccional publicado en galego. No caso de La Opinién, non chega ao

cincuenta por cento (45,9%). En cambio, a proporcidon que ocupa a opinion é

bastante alta e roza o trinta (27,54%). Tamén € moi importante 0 espazo que

representan as entrevistas, superior ao dezasete por cento (17,11%) e as cartas

ao director, proximas ao sete (6,82%). Finalmente, os servizos fican por debaixo

do tres (2,64%) e non se atopou ningun contido humoristico ou critica en galego.

% MODULOS

INFORMACION 45,90
OPINION 27,54
ENTREVISTAS 17,11
CARTAS 6,82
SERVIZOS 2,64
HUMOR 0

CRITICA 0

Taboa N° 87. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 86. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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Compre salientar a frecuencia con que se emprega o galego nas cartas ao
director, xa que unha cuarta parte delas se publica na nosa lingua. O dato é
especialmente significativo se temos en conta a escasa proporcion de
galegofalantes na cidade da Corufia (dos mais baixos de Galicia) e 0 escaso
uso que o xornal fai do galego, sobre todo o baixo nivel acadado nas
informacions (1,27%), as autopromocions (5,38%) e os servizos (0,45%).

INFORM. ENTREV. ‘ OPINION HUMOR CART. SERVIZOS AUTOPR.

1,27% 9,61% 11,87% 0% 24,5% 0,45% 5,38%

Taboa N° 88. Presenza proporcional da lingua galega por xéneros

Por seccions, no xornal corufiés sobresae a de Opinion, con case unha
cuarta parte de toda a superficie redaccional publicada na nosa lingua. Deixando
a un lado o case vinte por cento que supofien os Especiais, os contidos en
galego nas restantes seccions distriblense de xeito homoxéneo: Galicia,
Comarcas e Comunicaciéon, con case o dez por cento cada unha (10,43%,
11,96% e 9,46%), e con porcentaxes lixeiramente inferiores Local, Cultura e as
contraportadas (8,28%, 7,86% e 6,47%). En cambio, Servizos, Mar e Deportes
apenas publican en galego e nos dias estudados as seccions de Espafa e

Mundo non o fixeron nunca.

% MODULOS

OPINION 23,85
ESPECIAIS 19,12
COMARCA 11,96
GALICIA 10,43
COMUNICACION 9,46
LOCAL 8,28
CULTURA 7,86

125



CONTRAPORTADA 6,47
DEPORTES 1,25
SERVIZOS 0,76
MAR 0,56
INTERNACIONAL 0
ESPANA 0
SOCIEDADE 0
ECONOMIA 0
PORTADA 0
OUTROS 0

Taboa N° 89. Publicacion en galego, por seccions, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 87. Publicaciéon en galego, por secciéns, sobre o total publicado en lingua galega

En canto a tematica,

destaca

sobremaneira

politica

(independentemente de en qué seccions sitie o xornal este tipo de contidos).

Catro de cada dez modulos de superficie redaccional que La Opinion publica en

galego (37,55%) corresponden a noticias politicas, mentres que as de sociedade

suman o 31,27%, con gran protagonismo para as de educacion, que superan
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por si soas o catorce por cento. Os contidos culturais aproximanse ao vinte por

cento (18,29%) e os de comunicacion rozan o nove (8,9%). Non se atoparon

pezas en galego sobre economia ou mar.

% MODULOS

POLITICA 37,55
CULTURA 18,29
SOCIEDADE 17,04
EDUCACION 14,19
COMUNICACION 8,90
AXENDA/SERVIZO 2,64
DEPORTES 1,25
CIENCIA 0,14
ECONOMIA 0
SAUDE 0
MAR 0

Taboa N° 90. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 88. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega
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3.9.2. PUBLICIDADE

O anunciante que mais publicidade contrata en galego en La Opinion € a
Compaiiia de Radio-Television de Galicia, con cifras proximas ao trinta por
cento do total (29,45%). Ademais da TVG, destaca a Xunta, con mais do vinte
por cento dos modulos (22,26%). Os restantes organismos publicos, coma os
concellos (3,42%) e outras institucions (5,94%), tefien cifras moito mais baixas.
En total, a suma de todas as institucions publicas supera o0 sesenta por cento
(61,07%).

As empresas privadas e as autopromocions repartense algo mais do
catorce por cento cada unha, ficando as asociaciéns con menos do seis (5,61%)
e 0s partidos politicos e as necroléxicas con cifras mais baixas, inferiores ao tres
por cento. Finalmente, as universidades non contrataron publicidade en galego

neste xornal.

% MODULOS

TVG 29,45
XUNTA 22,26
EMPRESAS PRIVADAS 14,27
AUTOPROMOS 14,04
OUTRAS INSTITUCIONS 5,94
ASOCIACIONS 571
CONCELLOS 3,42
PARTIDOS POLITICOS 2,74
ESQUELAS 2,17
OUTROS 0
UNIVERSIDADES 0

Taboa N° 91. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade
en lingua galega
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Figura N° 89. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega
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3.10. LA REGION

La Regidon publica cada dia 69 paxinas, das que case 65 estan en
castelan e catro en galego. Desas 69 planas, 52 corresponden a superficie
redaccional (dUas paxinas en galego e cincuenta en castelan) e 17 a publicidade

(tamén duas en lingua galega e quince en castelan).

PAXINAS /DIA  REDACCION  PUBLICIDADE  TOTAL ‘

GALEGO 2,31 2,10 4,41
CASTELAN 49,63 15,03 64,66
XORNAL 51,94 17,13 69,07

Taboa n°® 92. Nimero medio de paxinas publicadas diariamente polo xornal

7

O xornal ourensan é a terceira cabeceira que dedica mais espazo ao
galego (0 6,4%) e reparte esa superficie de xeito homoxéneo entre informacions
e publicidade. Porén, a presenza do galego na superficie publicitaria € moito
mais importante que na redaccional: de cada 100 modulos de publicidade, doce
estan en galego (12,29%), mentres que no caso da redacciéon a proporciéon

publicada na nosa lingua non pasa do catro por cento (4,45%).

15 12.29
10 745 64
T ] | |
0 T T 1
% REDACCION % PUBLICIDADE % TOTAL

Figura N° 90. Proporcién de contidos publicados en lingua galega, en proporcion a cada
superficie.
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Figura N° 91. Tipoloxia textual dos contidos publicados en galego

La Regidon mantén por riba da media os seus niveis de galego todos os
dias da semana, agads os sabados, nos que practicamente a iguala. A
proporcién de galego é especialmente alta os domingos, nos que supera o0 nove
e medio por cento (9,59%), mais de dous puntos por riba da media. O resto da
semana segue as dindmicas xerais, con tendencia a aumentar lixeiramente de
luns a mércores e a descender até o sabado. Sorprenden os datos do sdbado,
habitualmente dos mais altos da semana, e que este caso fican por baixo do

cinco por cento (4,86%).

LR
m—MEDIA

Figura N° 92. Proporcion media de contidos publicados en galego, por dia da semana
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3.10.1 REDACCION

La Region dedicalle o sesenta por cento (60,09%) do espazo redaccional

en galego & informacioén, o que significa xusto o dobre do que destina & opinion,

gue fica no trinta (30,17%). Con proporcions moito mais baixas aparecen xa 0

humor, ao que lle dedica o 5,40% (unha das porcentaxes mais altas da prensa

galega) e os servizos, que fican no tres por cento (3,23%). Cartas ao director e

criticas estan en cifras testemuniais, inferiores ao un por cento.

% MODULOS

| INFORMACION 60,09
OPINION 30,17
HUMOR 5,40
SERVIZOS 3,23
ENTREVISTAS 0,68
CARTAS 0,42
CRITICA 0

Taboa N° 93. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 93. Publicacion en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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Os xéneros nos que mais se emprega proporcionalmente o galego son o

humor (un de cada catro modulos) e a opinion (unha quinta parte).

INFO ENTREV. OPINION HUMOR CART. SERVIZOS ‘ ESQUELAS AUTOPR.

3,15% 1,61% 21,56% 24,52% 3,33% 1,06% 0,92% 26,42%

Taboa N° 94. Proporcién de galego por xéneros

A seccion de Opinidn, cunha cuarta parte do total publicado en galego, e
Local, co vinte por cento, concentran a maioria dos contidos inseridos en lingua
galega por La Region. Xa a certa distancia e con porcentaxes semellantes
aparecen Sociedade (10,79%), Galicia (10,45%), Especiais (9,42%) e Cultura
(8,94%). A proporcion restante repartese entre varias seccions, con cifras
pequenas: Comunicacién, Comarcas, Economia, Mundo, Deportes ou Servizos.
Igual que El Progreso, La Regién é un caso excepcional na prensa galega, ao
inserir contidos en galego nas suas portadas, ainda que sexa pouco (0,17% do
total de galego, neste caso).

% MODULOS

OPINION 24,10
LOCAL 19,76
SOCIEDADE 10,79
GALICIA 10,45
ESPECIAIS 9,52
CULTURA 8,94
COMUNICACION 4,97
COMARCA 3,40
ECONOMIA 2,89
SERVICIOS 2,55
INTERNACIONAL 1,70
DEPORTES 0,68
PORTADA 0,17
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Taboa N° 95. Publicacion en galego, por seccions, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 94. Publicacién en galego, por secciéns, sobre o total publicado en lingua galega

Os textos que La Regién publica en lingua galega tefien unha tematica moi

POLITICA 25,67
CULTURA 25,24
SOCIEDADE 13,17
SAUDE 9,14
AXENDA/SERVIZOS 7,31
EDUCACION 6,46
ECONOMIA 6,25
COMUNICACION 2,63

(25,67%) e a cultural (25,54%). A temética econdmica fica no seis por cento.

% MODULOS

variada, encabezada case a partes iguais pola social (28,77%), a politica
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DEPORTES 2,38
MAR 1,74

CIENCIA 0

Taboa N° 96. Publicacién en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 95. Publicacion en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

3.10.2 PuBLICIDADE

A publicidade contratada en galego polas institucidns publicas suma pouco
mais de catro de cada dez modulos contratados na nosa lingua (o 43,19%). Esta
cifra, mais baixa que noutros xornais, € debida a que nos dias estudados a TVG,
un dos maiores anunciantes na nosa lingua, non inseriu ninglin anuncio en La
Regién. Si o fixo, en cambio, a Xunta, contratando mais do vinte por cento de
toda a publicidade en galego (22,65%). Os Concellos, con case o dez por cento
(8,78%), sobre todo o de Ourense, e outras instituciéns, con case o doce
(11,76%) completan a porcentaxe de publicidade con orixe publica.

La Region destaca pola alta proporcion de publicidade en galego inserida
por empresas privadas, que representa case o trinta por cento do total (29,28%).

Tamén é considerable a presenza de autopromocions en galego, préxima ao
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guince por cento (14,38%). Como se pode ver na Taboa 94, un de cada catro

modulos destinados as autopromocions do xornal van en galego.

Finalmente, as asociaciéns suman case o dez por cento (9,96%), mentres

gue o resto dos anunciantes privados (partidos politicos, necroléxicas...) aportan

proporciéns moi pequenas.

% MODULOS

EMPRESAS PRIVADAS 29,28
XUNTA 22,65
AUTOPROMOS 14,38
OUTRAS INSTITUCIONS 11,76
ASOCIACIONS 9,96
CONCELLOS 8,78
PARTIDOS POLITICOS 2,36
ESQUELAS 0,72
OUTROS 0,10
TVG 0
UNIVERSIDADES 0

Taboa N° 97. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega
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Figura N° 96. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de publicidade

en lingua galega
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3.11. LA Voz DE GALICIA

La Voz de Galicia publica cada dia unha media de 78 paxinas, das que 73
e media estan en castelan e algo mais de catro en galego. Destas 78 planas, 57
corresponden & superficie redaccional e 21 & publicitaria. Na parte da redaccion,
dias paxinas estan en galego e 55 en castelan. En canto a publicidade, outras

duas paxinas estan en lingua galega e algo mais de 18 en castelan.

PAXINAS /DIA°  REDACCION  PUBLICIDADE TOTALJ

GALEGO 2,03 2,28 4,31
CASTELAN 55,27 18,22 73,49
XORNAL 57,3 20,5 77,8

Taboa N° 98. Niumero medio de péaxinas publicadas diariamente polo xornal

A presenza global de galego en La Voz sitlase no 5,56% das suas
paxinas, o que coloca ao xornal lixeiramente por riba da media. Esta cifra non &
produto dunha aposta clara do periddico por inserir contidos na nosa lingua,
sendn que vén dada fundamentalmente polas iniciativas publicitarias. La Voz é
dos xornais que mais péxinas de publicidade insire e, entre elas, unha

proporcion significativa (11,17%) esta en galego.

15 o
10 5,56
0 I I T T 1
% REDACCION % PUBLICIDADE % TOTAL

Figura N° 97. Proporcién de contidos publicados en lingua galega
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Figura N° 98. Tipoloxia textual dos contidos publicados en galego

Compre salientar que en La Voz de Galicia, a proporcién de superficie
publicada en galego descende as fins de semana (sobre todo os sdbados), no
entanto que a media de todos os xornais medra precisamente os dous ultimos
dias da semana. E dicir, La Voz sitiase por riba da media os cinco dias

laborables e por debaixo na fin de semana.

ELvG
m—MEDIA
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Figura N° 99. Proporcién media de contidos publicados en galego, por dia da semana

3.11.1 REDACCION

La Voz de Galicia € o xornal galego que lle dedica as informacions a
menor proporcion do seu espazo publicado en galego: s6 catro de cada dez
mddulos (43,35%) escritos na nosa lingua corresponden a pezas informativas. O
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resto € ocupado polas entrevistas, que chegan ao vinte por cento (19,58%), os
servizos e a opinion (mais do 14% cada un), o humor cun 5,19% e as cartas ao

director cun 2,73%.

% MODULOS

INFORMACION 43,35
ENTREVISTAS 19,58
OPINION 14,94
SERVIZOS 14,21
HUMOR 5,19
CARTAS 2,73
CRITICA 0

Taboa N° 99. Publicacién en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 100. Publicacién en galego, por xéneros, sobre o total publicado en lingua galega

Relativizando esas cifras apréciase que as pezas informativas en galego
s6 representan 0 1,89% de toda a informacion publicada por La Voz de Galicia.
En cambio, a presenza da lingua galega é significativa no humor (case a metade
das vifietas publicadas: 44,88%) e nas entrevistas, até o punto de que é a

cabeceira que amosa unha maior presenza porcentual de conversas
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reproducidas en galego (estan en galego unha de cada catro, o 26,3%), 0 que
se pode considerar como unha aposta do medio por manter a lingua na que se

expresa a fonte informativa.

INFORMACIONS ENTREVISTAS OPINION HUMOR CARTAS SERVIZOS ESQUELAS

1,89% 26,3% 8,99% 44,88% 12,5% 4,74% 2,55%

Taboa N° 100. Presenza proporcional do galego por xéneros en La Voz de Galicia

Mais da metade dos textos que La Voz publica en galego estan
localizados en duas seccions: Local (27,6%) e Cultura (24,45%). No resto,
destaca a de Opinion, que supera 0 quince por cento (15,76%) e Comarcas e
Servizos, que roldan o dez (10,56 e 9,56%). Comunicacion supera o0 cinco por
cento, nivel por baixo do cal quedan Sociedade, Mar e as contraportadas. Pola
vertebracion e a xerarquia de contidos que fai o periddico (Galicia é a primeira
seccion, tras o tema do dia) € moi significativo que a presenza do galego na

seccion Galicia sexa residual (0,55%), sobre todo en contraposicion con Local.

% MODULOS

LOCAL 27,60
CULTURA 24,45
OPINION 15,76
COMARCA 10,56
SERVIZOS 9,56
COMUNICACION 7,38
SOCIEDADE 3,19
GALICIA 0,55
CONTRAPORTADA 0,55
MAR 0,41
INTERNACIONAL 0
ESPANA 0
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Taboa N° 101. Publicacion en galego, por seccions, sobre o total publicado en lingua galega
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Figura N° 101. Publicacién en galego, por seccidns, sobre o total publicado en lingua galega

Con independencia das seccidéns nas que os ubique o xornal, a metade
dos textos redactados en galego (47,07%) tefien tematica cultural. Isto
representa, por unha banda, unha aposta do xornal polo emprego da nosa
lingua neste tipo de contidos, mais tamén un encadramento do galego nuns
usos moi determinados, deixdndoo féra doutras tematicas. Na porcentaxe
restante, ademais dunha elevada proporcion de informaciéns de servizo, s6
destacan os contidos politicos e 0s sociais, que superan 0 quince por cento en
ambos os casos. Tamén comunicacion e economia obtefien unha porcentaxe

salientable, ainda que inferior ao cinco por cento.
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Taboa N° 102. Publicacion en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

% MODULOS

CULTURA 47,07
POLITICA 16,99
AXENDA/SERVIZOS 14,29
SOCIEDADE 13,32
COMUNICACION 3,16

ECONOMIA 1,92

SAUDE 1,37

EDUCACION 1,19

MAR 0,41

DEPORTES 0,27

CIENCIA 0
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Figura N° 102. Publicacion en galego, por temas, sobre o total publicado en lingua galega

3.11.2 PuUBLICIDADE

Como se indicou anteriormente, a proporcion de contidos en galego en La

Voz esta por riba da media debido, sobre todo, ao efecto da publicidade, que

ocupa un maior espazo que no resto das cabeceiras. Curiosamente, unha
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cabeceira que so insire en galego o 1,89% da informacion recorre a esta lingua
en mais da metade do espazo que destina a autopublicitarse: 52,34%. Asi pois,
La Voz explota o uso simbdlico da lingua galega, mais non o0 seu uso practico.
Semella coma se o xornal corufiés considerase que o galego non é valido para

relatar a actualidade, mais si para vender o propio xornal.

GALEGO EN... %
AUTOPROMOCIONS | 52,34
HUMOR 44,88
ENTREVISTAS 26,30
CARTAS 12,50
OPINION 8,99
SERVIZOS 4,74
ESQUELAS 2,55
INFORMACION 1,89

Taboa N° 103. Presenza proporcional da lingua galega por xéneros en La Voz de Galicia

Non é s6 que o 52,34% das autopromocions de La Voz estean en galego,
sendn gue ese tipo de inserciéns ocupa tres de cada dez paxinas de publicidade
en galego (29,45%) o que converte ao propio xornal no seu primeiro anunciante
en galego. A publicidade en galego inserida polo conxunto das institucions
publicas supera en pouco esa cantidade e chega a representar un terzo do total
(33,08%). Dentro das institucions, destaca a Xunta de Galicia con case o quince
por cento do total (14,78%), os concellos con case o dez (8,77%), e xa moi

debaixo as universidades (menos de catro) e outras institucions (case seis).

% MODULOS

AUTOPROMOS 29,87

EMPRESAS PRIVADAS 19,38
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XUNTA 14,87
CONCELLOS 8,77

PARTIDOS POLITICOS 8,48

OUTRAS INSTITUCIONS 5,76

ASOCIACIONS 5,56

UNIVERSIDADES 3,68

ESQUELAS 3,47

OUTROS 0,18

TVG 0

Taboa N° 104. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de
publicidade en lingua galega

Tamén se aprecia neste xornal unha forte presenza da publicidade en
galego con orixe nas empresas privadas, que representa dous de cada dez
modulos (19,38%, con especial incidencia de Caixa Galicia), e a de partidos
politicos, proxima ao dez (8,48%). Un papel menor tefien as asociacions, que
non chegan ao seis (5,56%) e as necroloxicas, que roldan o tres e medio por
cento (3,47%, en concreto), unha cifra bastante alta. Cémpre salientar,
finalmente, que La Voz de Galicia é, xunto con La Regién, 6 unico xornal no que

non se atopou publicidade directa da TVG.

14,27

OEMPRESAS PRIVADAS
29,45 EXUNTA

B AUTOPROMOS

22,26

OCONCELLOS
2,17 /
2,74

OOOUTRAS INSTITUCIONS
571

3,42

5,94

14,04

O ASOCIACIONS

E PARTIDOS POLITICOS
OESQUELAS

ETVG

Figura N° 103. Publicidade inserida en galego, por tipo de anunciante, sobre o total de

publicidade en lingua galega.




3.12. GALICIA HOXE

O Galicia Hoxe € o unico periédico que publica toda a sua superficie
redaccional integramente en galego. Non obstante, non sucede o mesmo coa

publicidade, da que mais da metade, un 54,9% esta en castelan.

Galicia Hoxe publica cada dia case 54 paxinas (53,81), das que case 51
(50,63) estan en galego e algo mais de tres en castelan (3,18). Da superficie
total publicada, 48 paxinas corresponden & superficie redaccional, toda en
galego, e menos de seis a publicidade (5,77) das que algo mais de tres paxinas

(3,16) estan en lingua castela e duas e media (2,61), en castelan.

94,08

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Figura N° 104. Porcentaxe de superficie en galego y en castelan.

EVOLUCION DA SUPERFICIE PUBLICADA EN GALEGO

As oscilacidons na proporcion de emprego da lingua galega que se poidan
atopar nas paxinas do Galicia Hoxe responden unicamente a variacions na carga
publicitaria, pois a superficie redaccional non perde nunca o seu monolingliismo.
Advirtese en todo caso unha tendencia a descender a presencia do galego nas

fins de semana.
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Figura N° 105. Evolucién anual da superficie en galego

Figura N° 106. Presenza de galego por dia
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EVOLUCION DA PUBLICIDADE EN GALEGO NO TOTAL DA SUPERFICIE PUBLICITARIA
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Figura N° 107. Porcentaxe de galego en Galicia Hoxe sobre o total de galego na prensa.

En todo caso a estratexia empresarial de facer un producto integramente

en galego € Unica e pioneira na prensa contemporanea de Galicia e mantense

todos os dias xa que a presencia de castelan so se localiza nas inserciéns que

son iniciativa de entidades alleas & editora do periddico.
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